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Connect Kgge & VisitKgge har ambitioner for

[ J (]
turismen i Kage, og stiller os, med
Tu rl S m e n I Kgge turistaktgrerne i ryggen, i spidsen for at
give turismen et markant Igft som vaeksterhverv.
kommune kan og
Ambitionen er klar: Kgge skal opleve en vakst i
S kal mere turismeomsaetning, overnatninger, dggnforbrug,
og kendskab. Kgge skal blive kendt spiller pa
turismens Danmarkskort, drevet af

turismemaessige kraftcentre og stedbundne
oplevelser med national og international appel.

Vision
Kgge bliver en staerkere spiller pa turismens
Danmarkskort, med et udvalg af signaturoplevelser,
som kan tiltreekke og fastholde overnattende
gaester.

Lad os vaere arlige. Kage er i dag ikke kendt som
nogen stor turistdestination. Vi kan ikke prale af
hverken stor turismeomsaetning, hgje
overnatningstal, eller landskendte
turistattraktioner. Vi er et charmerende pitstop
videre mod hovedstaden, og et gentagende
weekendbesgg for endagsturister fra oplandet.

Turismen skal dermed bista kommunens arbejde
med at skabe levende lokalsamfund med
detailhandel, kultur og oplevelser - til gavn for
bade borgere og turister.

Mission

At arbejde strategisk med at styrke og understatte

lokale kraftcentre, gge omradets oplevelsesvaerdi,

understgtte kapacitetsudvidelse, forbedre adgang
og mobilitet, og @ge kendskabet til Kage.

Det har vi lavet en handleplan ud fra, baseret pa
. . . Region Sjallands Udviklingsplan for turismen frem
forandringen er allerede i gang. Der investeres til 2025, en rapport som Kgge Kommune selv
markant i Kage allerede, ogsa pa ’

| har deltaget i.
turismeomradet. Det ggr, at vi om nogle fa ar 2

kan tiltreekke et bredere, mere kvalitetsbevidst
og kabestzerkt segment - og det skal vi vaere
klar til.

Men turismen i Kgge kan og skal mere. Og

- Og understatte alle aktarer, som gar det samme.



VisitKgges formal

Connect Kgges mission er at styrke erhverv og turisme. Connect Kage
samler alle progressive aktgrer om det samme bord, og understgtter en
feelles destinationsudvikling.

Vi overgar fra en ren central turismeservice til byens gaester til en mere
decentral, udadvendt og digital servicering af gaesterne.

VisitKages opgave fremadrettet er at arbejde med disse tre opgaver:
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De 5 Indsatser:

Indsatserne er foreslaet af rapporten Udviklingsplan for

Sjelland og @erne, som Kgge Kommune ogsa har deltaget
UDVIKLINGSPLAN FOR i, og er herefter kogt ned til Kagge-niveau, og kortfattet
beskrevet i punktform.

SJELLAND OG ﬂERNE . Steerkere lokale kraftcentre

EN FALLES AMBITION FOR TURISMEN FREM MOD 2025 Stgrre oplevelsesvaerdi

Kapacitetsudvidelse

Bedre adgang og mobilitet

. @Dget kendskab
KOMMUNERNE | REGION SJALLAND

Der vil lzbende tilfores initiativer under alle indsatserne, som
er i led med den overordnede strategi.

Fou: Frame&work, Desthavon SydkystDon mork




Indsats 1:
Staerkere lokale kraftcentre

Lokale kraftcentre er de aktgrer, som er omradets fyrtarne. Disse
seetter indiskutabelt retningen for udviklingen. Opgaven er at styrke
eksisterende kraftcentre ved at skabe rum for samarbejde og forleenge
vaerdikaeder. P3 sigt skal der ogsa opbygges nye kraftcentre, for at
skabe et differentieret veerditilbud.

Connect Kage gor:

1) Samler to gange arligt turismenetvaerket, far og efter saesonen, og
tager bestik af den nuvaerende udfordringer og mulighedsrum.

2) Samler centrale turismeaktgrer i Connect Kage Business Club og
samarbejder med dem om at styrkes vores aktarer til at bedre
kunne tiltraekke og fastholde geester. Aktgrerne kleeder hinanden
pa med viden, sparring, hjeelp, erfaringsudveksling. Det giver bade
store og sma aktgrer veerktgjerne til at vaekste, og mulighed for at
forleenge veerdikaederne.

3) Connect Kgge facilitere "Dialoggruppen styrket handel i Kgge”,
som har fokus pa udvikling af Kgge bymidte og handelsliv.



Indsats 2:

Starre
oplevelsesveerdi

For at kunne tiltraekke gaester, kraever det at destinationen
Kgge har et taet sammenvaevet net af oplevelser - sdkaldte
reasons to go. De behgver ikke veere store, men de skal veere
synlige, ssmmenhangende, let tilgaengelig.

Connect Kage gor:
Agerer vaever, og knytter oplevelserne sammen gennem:

» Videreudvikling af vaerdikaeder pa eksisterende produkter.
F.eks outdoorturisme, Kgge Festuge, mfl.

» Understgtter samarbejder mellem aktarer, som leder til nye
oplevelser for geesterne, f.eks vikingesturisme.

» Sammenkoblingen af oplevelser ved brug af gennemgribende
fortaellinger, f.eks den koordinerede indsats mod "den gamle
by” som er synlig i alt fra julens tema, til valg af skilte.

» Udvikling af egne projekter & events som udfylder hullerne i
arshjulet.



Indsats 3:
Kapacitetsudvidelse

@get oplevelsesudbud, ogsa i form af overnatningssteder, leder til
nye segmenter. Disse ma desuden gerne imgdekomme turisternes
stigende interesse i baeredygtige ferieformer.

Connect Kage gar:

Connect Kgge understgtter de aktarbarne udvidelser, og bidrager
desuden med etableringen af Signatur Sheltere, som gger
shelterkapaciteten med ca. 40%, og taler ind i gaesternes
efterspargsel efter alternativ overnatning.



Indsats 4:

Bedre adgang og mobilitet

- Det skal veere nemt at veere turist

Adgangsforholdene og forbindelser imellem destinationens
oplevelser skal forbedres.

Connect Kgge gar:

1) Digital tilgeengelighed. Fremme det generelle serviceniveau
og tilgeengelighed til oplysninger digitalt. F.eks. kultunaut,
hjemmesideopgradering etc

2) Fysisk tilgeengelighed: Det selvbetjente turistbureau fra
september 2023. Udvidede abningstider i lavsaesonen, til
stede hvor gaesterne er i hgjssesonen.

3) Fysisk mobilitet: Deltagelse i dialoggruppe om wayfinding,
parkering og toiletter.
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Indsats 5:

@dget kendskab

Kgge er fuld af staerke lokale historier og kernefortzellinger.
Disse skal veere rygraden i vores interne identitet og eksterne
brand. Det gger gennemslagskraften.

Connect Kage gor:

1)  Udvikling af tematiske sammenhaengende oplevelser ud
fra kernefortaellingerne sammen med aktgrerne.

2)  Malrettet markedsfgring med gennemslagskraft:
Brandingfilm af Kage, SoMe

3)  Markedsfgring af Kage som:

* Motions- og sportsdestination

* Den gamle kebstad/havnebyen Kage

» Grundtvig (ligesom Rungsted har Karen Blixen)

* Koge Festuge

* Friluft tset pd hovedstaden,
 verdensarvsdestination/nordisk mytologi (internationalt
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